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Odotuksia, muistoja,
tarinoita ja suhteita

Kuntaliiton elinvoimaindikaattorin mukaan Ylivieskan elinvoiman suunta on hyva. Kaikkien
Suomen kuntien elinvoimaindikaattorivertailussa Ylivieska sijoittuu parhaaseen viidennekseen.
Kuntaliitto laskee elinvoiman mm. vaeston, tyopaikkojen ja koulutustason muutoksesta.

Kaupungillamme on lukusia vahvuuksia, jotka nostamme esille myds Ylivieskan strategiassa
2019-2030. Niistd mainittakoon esimerkkeind turvallisuus, palvelut, véeston ja kaupan kasvu
seka sijainti ympdryskuntien kauppa- ja palvelukeskuksena.

Vahvuuksien rinnalla meilld on toki myos heikkoutemme. Yksi niistd on ulkoinen ja sisdinen
viestintd sekd strategiaan sitoutumisen ja sitouttamisen haasteet.

Tama brandikdsikirja on syntynyt vahvuuksista ja mahdollisuuksista: kaupunkimme
menestystekijoista.

Samalla kasikirja pyrkii auttamaan heikkouksiemme kanssa: se on yksi tyokalu juurruttaa
strategiaamme ja syventdd viestintddmme. Se antaa meille raamit, kuinka viestid kaupunkimme ja
kaupunkilaistemme tarinaa eteenpdin aina naapuritapaamisista kansainvdlisiin kontakteihin asti.

Ylivieskan brandi on enemman kuin merkki, tunnus tai logo. Se on odotuksia, muistoja, tarinoita
ja suhteita. Mita johdonmukaisempia olemme markkinoinnissamme ja viestinndssdmme, sita
todenndkoisemmin saamme ihmiset tuntemaan sen, mitd Ylivieska on: hyvinvoiva kaupunki,
jossa on kaikki kasvun ainekset seka tilaa pienille ja suurille ihmeille.
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Ylivieskan brandin perusta

Srandi
neljastaa

arvo|a

Ylivieskan brandin Iahtékohdat on madaritelty
kaupungin strategiassa 2019-2030.

Strategia madrittelee kaupungin visioksi seuraavan:
Ylivieska — kasvun kaupunki.

Vision peruskivind on neljd arvoa:

asukaslahtoisyys
yrittgjaystavallisyys
ennakkoluulottomuus
tehokkuus

Kaupungin painopisteet kiteytyvat kolmeen:

lilkkeestd elinvoimaa
koulutuksesta osaamista
palveluista hyvinvointia



Ylivieskan brandin perusta

Rohkeast]
etukenosso

Tuotamme ja jarjestdmme laadukkaita palveluita asukaslahtdisesti

ja yrittajaystavallisesti. Huomioimme ja ennakoimme kuntalaisten ja
yrittajien tarpeita esimerkiksi osallistamalla heitd paatoksentekoon ja
kuuntelemalla palautetta.

Kehitdmme palveluita asiakaskyselyiden ja palautteen pohjalta.
Etsimme tapoja tehdad asioita vieldkin paremmin.

Otamme kaikessa toiminnassamme huomioon myds elinympdariston
ja alueen elinvoiman kehittdmisen. Olemme rohkeasti etukenossa.
Paatoksentekomme on hyvan hallinnon mukaista, oikeudenmukaista
ja avointa. Toimimme kasvun ja palveluiden kehittdmisessd
taloudellisesti, hallitusti, kestavadsti ja luotettavasti.

Ldhde: Ylivieskan strategia 2019-2030



Ylivieskan brandin perusta

AINOA NOUSI|Q

Ylivieska on yksi Suomen 55 seutukaupungista. Seutukaupunkien
vetovoimatutkimuksen (Innolink 2019) mukaan sujuvan eldmdn imago
toteutuu juuri seutukaupungeissa: turvallisuus, asuinympdristo ja liikenteellinen
saavutettavuus nousevat seutukaupunkien vahvuuksiksi yleisesti — myos
Ylivieskassa. Seutukaupungin vetovoimatekijoitd ovat niin ikadn ilmapiiri ja
fiilis sekd kaupungin persoonallisuus ja erottautuvuus — erityisesti muuttoa
mietittdessa.

Suomessa on tehty kaupunkiverkkotutkimusta vuodesta 1998. Vuoden

2019 paivityksen mukaan Suomessa on 29 toiminnallisesti merkittavaa
kaupunkiseutua. Maard on vahentynyt kuudella viimeisen kahdenkymmen vuoden
aikana. Samalla merkittavien kaupunkiseutujen joukkoon on kuitenkin noussut
yksi uusi: Ylivieskan seutu. (MDI 2019: Kaupunkiverkkotutkimus.)

Elinvoimaisen ja kasvavan Ylivieskan kohdalla on puhuttu Ylivieskan ihmeesta
(esim. yle.fi/uutiset/3-10463227). Tilastokeskuksen ennusteen mukaan kaupungin
vakiluku on vuonna 2040 noin 18 000, 3 000 enemmdn kuin nyt, vuonna 2020.
Myos tyopaikkojen kasvuennuste on hyva: vuoteen 2030 mennessd kaupungissa
on 1 000 uutta tyopaikkaa.

Ylivieskaan my@os juurrutaan: 75 % ylivieskalaisista on sitd mieltd, ettei aio
muuttaa kaupungista. Sama koskee yrityksia: yli 80 % vastanneista yrittdjistd ei
harkitse yritystoiminnan lopettamista Ylivieskassa tai liikketoiminnan siirtdmista
muualle (Redocap 2018: Ylivieskan kaupunki. Asukas- ja yrittajakyselyt).







Ylivieskan brandi

Srandin kuvaus

On sanottu, etta Ylivieskassa kasvavat lapset, vilja ja liikenne. Samaa
kasvun ihmeiden listaa voi jatkaa esimerkiksi vakimaaralla, palveluilla,
tyopaikoilla ja yrityksilla.

Ylivieska antaa kasvulle hyvat evaat. Se on vired ja energinen mutta
samalla turvallinen "pienisuuri” kaupunki alueensa ympdryskuntien
keskuksena sekd maanteiden ja rautateiden solmukohtana.

Kasvun kaupungista on poimittavissa myds monia muita hyvan elémadn
pienid ja suuri ihmeitd. N@itd ovat muun muassa puhdas ilma, luonto

ja juomavesi, edulliset asumiskustannukset, kaunis jokivarsi, hunaja,
maailman pohjoisin tiilitehdas, Ryskypdaivat, 20 000 vierasta houkutteleva
Kauppojen yo, pesdpallo, ravi- ja yleisurheilu, suuri maard yhdistyksia
sekd avara kaupunkimiljod ja tila hengittaad.

Kaikkein tdrkeintd on kuitenkin ylivieskalainen rohkeus tehda paatoksia:
katsoa eteenpdin ennakkoluulottomasti ja uudistuvasti kaikkien yhteiseksi
parhaaksi.
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Srandiattribuutit

Brandiattribuutit kiteyttavat sen mielikuvan, jonka
haluamme syntyvan ihmisten mielissa Ylivieskasta.

Ennakkoluuloton

Ylivieska haluaa kasvaa, kehittyd ja uudistua. Silla on oikealla lailla peloton asenne
tarttua vastaantuleviin mahdollisuuksiin ja haasteisiin. Katseet on suunnattu
eteenpdin; eteenpdin uskalletaan myos katsoa. Kun on padtésten aika, ne tehdadn
rohkeasti ja turhia viivyttelematta.

Sisukas

Ylivieska ei pysahdy paikoilleen, vaan sielld tartutaan toimeen. limapiiri on vired,
energinen ja yrittdjdhenkinen - virka-aikana ja vapaalla. Asukaslahtoisyys

ja yrittajaystavallisyys eivat ole vain sanoja arvolistassa, vaan tapa toimia
ylivieskalaisten eteen on ymmartava, riped ja joustava.

Yhdistava

Ylivieskassa puhalletaan yhteen hiileen niin vastoinkdymisissa kuin ilonaiheissa.
Savarin alueella tehdd@dn tyota rinta rinnan, useat tapahtumat syntyvat talkoilla,
yhdistys- ja harrastustoiminta on vilkasta. Ylivieska yhdistdd myos kirjaimellisesti: se
on maanteiden ja rautateiden risteyskaupunki, joka toivottaa vierailijat tervetulleiksi.

My6s seuraavat madritteet ovat tarkeita Ylivieskan brandinrakentamisessa:
vired, kehittyva, uudistuva, aktiivinen, energinen, vilkas, turvallinen, lapsiystavallinen,
sopivan kokoinen, viihtyisd, luonnollinen.

Brandiattribuutit

ovat osin muotoutuneet
ylivieskalaisten vastauksista
kaupungin kyselyyn Tehdadn
Ylivieska tutuksi yhdessd.
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Srandilupaus

Kasvun ihmeita

Yle (yle.fi/luutiset/3-10463227) otsikoi lokakuussa 2018: "15 000 asukkaan
pikkukaupunki porskuttaa keskelld ei mitddan, kun samaan aikaan moni muu
tekee kuolemaa — ndin syntyi Ylivieskan ihme.”

Ylivieskan brandilupauksen Iahtékohtana on Ylivieskan myonteinen kasvu
ja kehittyminen, kaupungin strategiassa ja visiossa esille nostettu kasvun
kaupunki.

Samalla brandilupaus kiteyttdd toisen kokoluokan tarinat. Se yhdistaa
arkisen hienot kertomukset mm. perheiden, lasten, yritysten ja luonnon
kasvusta. Niiden myota Ylivieska lakkaa olemasta Ylen mainitsemassa

"ei miss@dn”. Sen sijaan se on juuri sielld, missad pitadkin: keskelld elamaa
turvallisena ja rauhallisena kotikaupunkina — ihmeen rakkaana ja tarkedna.

11
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Ylivieskan aani

Adnensavy

Adnensdvy (tone of voice) on meiddn sanomamme sdvy, se, miten puhuttelemme
kohderyhmiémme. Adnensdvy tuo esille kaupunkimme persoonaa ja auttaa sitd erottumaan
muista. Adnensdvyn avulla pyrimme niin ikédn yhtendistdmédn ja johdonmukaistamaan
viestinnallista linjaamme.

Adnensévyd kuvataan adjektiivein. Kdytdnnéssd danensévy kuitenkin muodostuu siitd, kuinka
kaytdmme kieltd: sanoista, rakenteista ja tyylista.

Tarinallinen
Kerromme mieluummin tarinan kuin toteamme, ettd kaupunkimme on monien tarinoiden ldhde.
Valtamme turhan abstraktia kieltd ja pyrimme olemaan konkreettisia.

Maanlaheinen
Sanamme ovat vahvasti Ylivieskan maassa: rehellisesti, aidosti ja konstailematta. Emme liioittele
emmekd kdytd ylisanoja. Vieraan on helppo ldhestyd meitd ja kaupunkiamme.

Innostunut, innostava
Tempaamme mukaan. Emme tyrkytd mutta emme mydskadn kainostele aitoa innostustamme.
Adnestdmme kuuluvat tyytyvaisyys, ilo ja ylpeys.

Puhutteleva

Viestimme ystdavallisesti, avoimesti ja ymmadrrettavasti. Valtdmme hankalia kdsitteitd ja turhan
virallista kieltd. Huomioimme vastaanottajan ja ldhestymme hdntd sopivan tuttavallisesti ja
henkilokohtaisesti.
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Hissipuneet

Joka kerta, kun puhumme tai kirjoitamme
Ylivieskasta, luomme sen brandia.

Padviestimme on Ylivieskan kasvu. Saamme viestin tehokkaimmin perille,
kun mietimme, mikd siind kiinnostaa kohderyhmaa ja miten kerromme sen
kohderyhmadn kuuluville.

Hissipuheet ovat kohderyhmaldhtoisia kiteytyksia Ylivieskasta. Ne ovat
esimerkinomaisia avauksia siitd, miten kutakin kohderyhmaa olisi hyva
Idhestyd. Vastaavasti ydinviestit ovat asioita, joita voi nostaa esille eri
kohderyhmien kanssa. Lopullinen sisdlto ja sen muoto on kiinni mm.
mediasta ja viestintdajankohdasta.




Kohderyhma: ylivieskalaiset

Ylivieskassa on jo 15 000 ylpeydenaihetta: me
ylivieskalaiset itse. Meistd syntyy sopivankokoinen,
turvallinen ja vired kaupunki, jossa tunnemme naapurit,
uskomme yhdessd tekemisen voimaan ja eldmme joka
pdiva hyvan kasvun pienid ja suuria ihmeita.

Ydinviestejd

- Ylivieska on yhta kuin ylivieskalaiset

- Ylpeys omasta kotikaupungista

- Yhdessd saadaan aikaan enemman

- Sopivankokoinen kaupunki

- Rohkeus ja halu uudistua

- Turvallinen kaupunki

- Vired ilmapiiri

- Mukaansa tempaava meininki

Lisdksi ylivieskalaisille suunnatussa viestinndssa voi
tapauskohtaisesti nostaa esille samoja asioita, joita on
listattu muuttajien ydinviesteihin.

Kohderyhma: muuttajat, uudet ylivieskalaiset

Ylivieska on juuri sopivankokoinen kaupunki erikokoisille
perheille. Meilld on koteja ja kotitontteja jokirannasta
keskustaan. Kaupat, harrastukset, lenkkipolut ja
marjametsat ovat vieressd, talvi on valkoinen ja ilma
puhdas. Kaunis joki virtaa kaiken keskella. Taalla tottuu
my0s erinomaisiin palveluihin ja siihen, ettd yhteista

kehitetddn kasvu mielessd. Lisdksi asenne on kohdallaan:

jos jotain ei ole vield huomattu tehdd, ehdotuksesi
otetaan mielellGan vastaan.

Ydinviesteja

- Maaseutu keskelld kaupunkia

- Sopivan kokoinen kaupunki

- Turvallinen ja rauhallinen kaupunki
- Hyvat palvelut eri-ikdaisille

- Asumisen monet mahdollisuudet
- Kaikki lahella

- Puhdas luonto

- Puhdas ilma

- Puhdas juomavesi

- Tilaa hengittaa

- Kaunis jokivarsi

- Tapahtumien kaupunki

- Kustannustaso

- Tyopaikkojen maard kasvussa

- Kohtuulliset asuinkustannukset

- Hyvat kulkuyhteydet

- Puoli tuntia merenrannalle

15
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Kohderyhma: opiskelijat

Ylivieska on yllattava opiskelijakaupunki, varsin erilainen kuin isommat
keskukset mutta juuri siksi harkinnan arvoinen. Koulutustarjonta on
monipuolinen, harrastusmahdollisuudet mainiot ja lompakkokin pysyy piirun
verran lihavampana kuin toisaalla. Harjoittelujen ja téiden tilanne nayttaa
hyvaltd myos tulevaisuudessa, silla Ylivieskassa tyopaikkojen madrdn on
ennustettu jatkavan kasvua.

Ydinviesteja

- Monipuolinen koulutustarjonta

- Kaikki lahella

- Hyvin asuntoja opiskelijoille

- Lompakkoystavdllinen kustannustaso

- Kauppakaupungin runsas tarjonta, myoés baarit, ravintolat ja putiikit
- Tyopaikkojen madra kasvussa

- Monipuoliset harrastusmahdollisuudet

- Tapahtumien kaupunki

- Hyvat kulkuyhteydet kaikkiin ilmansuuntiin




Ylivieskan aani

Kohderyhma: yrittajat ja elinkeinoelama

Ylivieskan yrittdjat ovat tyytyvaisia: heistd 80 % on sitd mieltd,
ettei aio muuttaa yritystadn Ylivieskasta toisaalle. Jokaisella on
omat syynsa. Yksi asia kuitenkin toistuu puheissa: kiitos siitd,
ettd kaupunki on tehnyt systemaattisesti tyotd, jotta meilla

on voitu kasvaa yhdessad jo nyt 100 000 ihmisen kauppa- ja
palvelukeskukseksi.

Ydinviesteja

- Lahes 100 000 ihmisen markkina-alue
- Savarin alueen ponnistukset

- Koulutettua tyévoimaa

- Vahvaa aikuiskoulutusta

- Kunnallisen paatoksenteon nopeus

- Kaupungin investoinnit

- Yrittdjien tyytyvdaisyys

- Yhteen hiileen puhaltaminen

- Rautateiden solmukohta

- Maantieliikenne kaikkiin ilmansuuntiin

17



Ylivieskan aadni

Kohderyhma: sidosryhmat

Ylivieska on reilun 15 000 ylivieskalaisen kaupunki Kalajoen varrella Pohjois-
Pohjanmaalla. Kaupunkilaiset itse kuvaavat Ylivieskaa sopivan kokoiseksi,
turvalliseksi, rauhalliseksi ja eloisaksi. Olemme paitsi Ylivieskan seutukunnan,
myos 100 000 ihmisen markkina-alueen keskus. Kaupunkiamme voi kutsua
palvelukaupungiksi: tyopaikoistamme yli 70 % on palvelualojen, kiitos
runsaiden padivittdistavara- ja erikoisliikkeiden. Meidat yhdistetadn usein
rautatiehen: kaupunkimme sijaitsee padaradan varrella. Myés maanteitse
olemme lilkenteen solmukohdassa.

Ydinviesteja

- Sopivankokoinen kaupunki

- Kaunis jokirantakaupunki Pohjois-Pohjanmaalla
- Eloisa ja aktiivinen kaupunki

- Turvallinen ja rauhallinen kaupunki

- Asukkaidensa arvostama

- Palveleva kaupunki

- Kauppakaupunki; markkina-alueen keskus

- Maantie- ja rautatieliikenteen solmukohdassa

18




Ylivieskan aadni

Vinkkeja sisaltojen
rakentamiseen

Luota tarinan voimaan

Parhaiten mieleen jadvat tarinat. Ne tapahtuvat jollekulle, ja niissa ilmenee useimmiten ongelma
ratkaisuineen. Ne vetoavat tunteisiimme; ne ja niiden sisaltdmat merkitykset jaavat mieliin paremmin kuin
pelkka toteamus asiasta.

Keskity tunteisiin
Sen sijaan, ettd pyrit sanomaan paljon ja kattavasti, keskity viestin sisalléssa siihen, joka koskettaa
vastaanottajan tunteita.

Padsta ihminen Gdneen
Yhden ihmisen koskettava adni kantaa todenndkoisesti pidemmalle kuin yritys puhua yleisesti kaikkien suulla.

Anna konkreettisia esimerkkeja

Tsuumaa ihmiseen, harrastukseen, palveluun, yritykseen, metsadn, taloon, jokivarteen. Kerro asioita
yleistdmisen lisaksi konkreettisten yksityiskohtien kautta. Kuulija vakuuttuu konkretian kautta, silla konkretia
on jotain, jota han voi peilata omaan eldmadnsa.

Vie kuulija ytimeen

Sijoita sanottavasi muistettavalla tavalla Ylivieskaan. Sen lisdksi, ettd kerrot kaupungista yleisesti, vie lukija
kirjaimellisesti kyladn kaupunkiin, esimerkiksi Huhmarkallion ulkoilualueelle, kulttuurikeskus Akustiikkaan tai
Helaalan myllykahvilaan.
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Ylivieskan visuaalisuus

Graafinen
onjeisto

Graafinen ohjeisto sisaltad maarittelyt
Ylivieskan tunnuksen ja muiden
visuaalisten peruselementtien kaytosta eri
tilanteissa ja materiaaleissa.

Graafinen ohjeisto on tehty palvelemaan kaupunkimme omaa
henkilostod, yhteistydkumppaneitamme ja muita sidosryhmiadmme.
Ohjeisto on tyokalupakki, jota noudattamalla Ylivieskan ilme pysyy
yhtendisend eikd Iahde varioitumaan eri kayttoyhteyksissa.

Ohjeiston mukaan tulee edetd kaikissa sisdisissa ja ulkoisissa
markkinointi- ja viestintdmateriaaleissa, eikd ohjeistosta ole syytd
poiketa. Nain jokainen yksittdinen kokonaisuus, esimerkiksi ilmoitus,
esite ja Powerpoint-pohja, rakentaa johdonmukaisesti Ylivieskan
visuaalista ilmettd ja brandid ja auttaa tunnistamaan kaupunkimme
eri yhteyksissa ja medioissa.
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Visuaalinen ilme

Tunnus

Tunnuksella tarkoitetaan tdssa logosymbolin
ja tekstilogon - Ylivieska-sanan visualisoidun
kirjoitusasun — yhdistelmaag.

Logosymboli viittaa Y-kirjaimeen, ja sen
mittasuhteet ovat johdettavissa Ylivieskan
vaakunasta. Symboli toimii modernisoituna
kayttoversiona ja jatkumona vaakunalle.

Tekstilogon kirjoitusasu on selked ja moderni.
Ndain varmistetaan, ettd se toimii eri medioissa
pienessd ja isossa koossa.

Lisatietoa tunnuksista, eri tiedostotyypeista

ja niiden kaytostd saat olemalla yhteydessa
Ylivieskan viestintadan.

22
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Logosymboli Tekstilogo (logotyyppi)

| Tunnus |

Logosymboli

&’
YLIVIESKA

Tekstilogo (logotyyppi)




X x| X x < R

3 9 Q” Iﬁil
YLIVIESKA
X o NI YUVIESKA -

% X

YLIVIESKA :
Q\J/.)YLIVIESKA Tunnuksen versiot,

L | suoja-aluectJo

minimikoko
Tunnuksesta on olemassa vaaka- ja
pystyversiot vdrillisend, mustana ja
A \' I_'V' ESK valkoisena. Tunnuksen logosymbolia voi
_ myos kayttad irrallaan logotyypistd, mutta
_ logotyyppid kaytetddan aina symbolin kanssa.

Ylivieskan tunnuksen ympdrille on aina
Qd) jatettava tarpeeksi tilaa; kuvia tai muita

X

X
X

Tunnuksen minimileveys

5 ] ' YO hairitsevid elementteja ei saa sijoittaa liian
painomateriaaleissaon  YLIVIESKA G yuvieska lahelle sitd. Minimisuoja-alue (X) on véhintadn
pystyversiossa 20 mm ja logotyypin korkeuden kokoinen.

vaakaversiossa 27 mm 20 mm 27 mm
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Tunnuksen kaytto

Ylivieskan varillistd tunnusta tulee kayttaa
padasdadantoisesti valkoisella taustalla.

Muissa tapauksissa kdytetadn 1-varisia
versioita taustan sdvyn ja kontrastin
mukaan.

Esimerkkeja

1. Varillinen tunnus valkoisella taustalla
2. Negatiivitunnus tumman varin paalla
3. Musta tunnus vaalean kuvan pdaalla
4. Negatiivitunnus tumman kuvan paalla
5. Musta tunnus vaalean varin padlla

6. Negatiivitunnus mustan paalla

y
YLIVIESKA

g
YLIVIESKA

0
YLIVIESKA

g
YLIVIESKA

v
YLIVIESKA

g
YLIVIESKA




(4] © (6
&K &K
YLivig Y LIVIESKA

YLIVIESKA

®

Visuaalinen ilme

Alé kdytd ndin

W NPR

Alé muokkaa tunnuksen vérejd.
Ald liitd tunnukseen erikoistehosteita.
Ald lisad elementtejd tunnukseen.

Ald muuta tunnuksen tai sen osien
mittasuhteita.

Ala kéannd tunnuksen osia.

Alé muuta logotyypin kirjainvélistystd.
Al peitd tunnusta.

Ald poista elementtejd tunnuksesta.

Ald muuta tunnuselementtien
suhteellista sijaintia.

Alé kdytd tunnusta siten, ettei se
erotu kunnolla taustasta.

. Alé kdytd tunnusta lapindkyvénd.

Ald kéytd tunnusta rauhattomalla
taustalla.

Ohjeet koskevat kaikki tunnusversioita.

25
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Slogan

Slogan, Ylivieskan brandilupaus, on
kaytdssa neljana kieliversiona: suomeksi,
ruotsiksi, englanniksi ja vendajaksi.

Sloganin kirjasin on tunnuksen
yhteydessa Expletus Sans Medium.

Slogania suositellaan kaytettavaksi
tunnuksen yhteydessd padasadntoisesti
aina. Poikkeuksia ovat tapaukset, joissa
tunnus on hyvin pienessa roolissa, esim.
lippalakeissa.

Slogan voidaan irrottaa tunnuksesta
otsikkomaiseen kdyttoon, kun halutaan
korostaa brandilupausta esim. esitteen
tai folderin kannessa tai ilmoituksissa.
Talléin samassa yhteydessa esiintyvassa
tunnuksessa ei kaytetd slogania.

Sloganin merkitystd on avattu tarkemmin

luvussa Brandilupaus (s. 11).
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Sloganin kaytto
tunnuksen kanssa

Slogan on kaytodssa sekd pysty- etta
vaakamallisessa tunnusversiossa.

Pystysuuntaisessa tunnusversiossa
slogan on optisesti keskitetty suhteessa
muihin tunnuselementteihin.

Vaakaversiossa slogan on tasattu
optisesti vasemmalle Y-kirjaimen
kanssa. Sloganin vaatima tila vaihtelee
leveyssunnassa vapaasti kieliversion
mukaisesti.
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Vaakuna

Ylivieskan vaakuna sailyttaa edelleen
asemansa virallisissa yhteyksissa, joihin
uusi ilme ei sovellu.

Vaakunan on suunnitellut Ahti Hammar,
ja Ylivieskan kunnanvaltuusto hyvaksyi
sen kokouksessaan 5. huhtikuuta 1955.
Sisdasiainministerid vahvisti vaakunan
kayttoon 20. kesakuuta samana vuonna.

Vaakunan aiheena on heraldisoitu kunnan
nimen alkukirjain. Vaakunan selitys on
"hopeakentdssd, sininen apilapdinen
haaruristi”. Hopeavdari esittaa vetta.

Vaakuna sijoitetaan valkoiseen tai vaaleaan
taustaan. Mittasuhteita tai vareja ei saa
muuttaa. Mikdli metallivarien kaytto ei ole
mahdollista, hopea korvataan harmaalla
varilla. Paino- tai esitt@misteknisid
poikkeustapauksia varten vaakunasta on
olemassa myo6s mustavalkoinen versio.

Vaakunan kayttéluvan myontdad Ylivieskan
kaupungin viestintayksikon paallikko.

Ylivieskan vaakuna Vaakunan vaatima vahimmaistila

Minimileveys paino-
materiaaleissa on 16 mm

Vaakunan varit

Sininen
CMYK 100/30/0/0

CMYK 0/0/0/15

Musta
CMYK 0/0/0/100

Hopea

16 mm

PMS Process Blue C
RGB 0/128/201

PMS 877 C
RGB 217/217/217

PMS Black C
RGB 0/0/0



Valkoinen

CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
HEX #ffffff

| 20* | 50% | 80% |

Visuaalinen ilme
Musta

CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0
HEX #000000

Raikas vihred

PANTONE 2286 C
CMYK 49/0/100/0
RGB 122/204/0
HEX #7acc00

Kuulas sininen

PANTONE 3135 C
CMYK 100/0/22/10
RGB 0/142/170
HEX #008EAA

Kallionharmaa

PANTONE Cool Gray 7 C
CMYK 0/0/0/50
RGB 147/149/151
HEX #939597

100%

Vareiksi ovat valikoituneet Ylivieskalle
luontevat sininen, vihred ja harmaa.

Vihrea kertoo Ylivieskan
luonnonldheisyydestd. Samalla se kertoo
kasvusta — sekd luonnon ettd ihmisten.
Vihred on myds eteenpdin menemiseen
viittaava vari — sopiva kasvavalle ja
kehittyvalle Ylivieskalle.

Sininen kuvastaa Ylivieskan lapi
virtaavaa kauniista Kalajokea. Sininen
koetaan myos luottamusta herattavaksi
variksi.

Harmaa liittyy Ylivieskan erinomaisiin
likenneyhteyksiin sekd maanteitse
ettd rautateitse. Harmaa viittaa myds
rakennusalaan ja teollisuuteen.
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Typogratfio

Viestinnan typografiassa kaytetadn
ensisijaisesti Muli-kirjasinperhettd, joka kuuluu
pddtteettomiin Sans Serif -kirjasintyyleihin.
Typografia on kaytannollista, selkead,
yksinkertaista ja visuaalisesti miellyttavaa.

Muli-kirjasinperhe sisaltda laajan valikoiman
eri leikkauksia, jotka kaikki ovat kaytettavissa
ja sovellettavissa monipuolisesti Ylivieskan
viestintatarpeisiin. Jos Muli-kirjasinperhetta
ei ole kaytettdvissa, kaytetadn Arial-
kirjasinperhettd, joka sisdltyy Microsoftin
Windows-kayttojarjestelmadn.

Sloganin muotoilussa on kaytetty soveltaen
Expletus Sans Medium -kirjasinta.

Muli-kirjasinperhe on ladattavissa osoitteesta
https://fonts.google.com/specimen/Muli

Muli
Black, Black Italic, Extrabold,
Extrabold Italic, Bold, Bold Italic,

Semibold, Semibold Italic, Regular, Italic,
Light, Light italic, ExtraLight, ExtraLight Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz&da61234567890

Arial

ExtraBold, Bold, Bold Italic,
Regqular, ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaad1234567890

Expletus Sans Semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaa61234567890



Kuvateksti

Vetovoimainen Ylivieska

Ylivieska elad vahvaa kasvun ja kehittymisen kautta. Asukaslukumme on
kasvanut jatkuvasti sitten 2000-luvun alun, ja nyt ylivieskalaisia on yli 15 000.
Kaupunki on investoinut merkittavdsti kyetdkseen vastaamaan kasvavan
kaupungin lisaantyvadn palvelutarpeeseen.

Positiivinen kehitys on vahvistanut Ylivieskan asemaa alueellisena kaupan ja palveluiden
keskuksena. Vahvan kasvun myo6ta Ylivieska on nimetty myds yhdeksi uusimmista,
valtakunnallisista paé@markkina-alueista.

Keskeinen sijainti valttina

Ylivieskan oivallinen sijainti rautateiden risteyskohdissa ja maanteiden solmukohdissa varmistaa
hyvan saavutettavuutemme. Kaupunkimme on vired ja aktiivinen, ja tasokkaiden kunnallisten
palveluiden lisdksi meilld on erinomaiset mahdollisuudet aktiiviseen vapaa-ajan viettoon.
Tarjoamme asukkaillemme edellytykset viihtyisdén asumiseen ja itsensd kehittdmiseen sekda
yrityksille mahdollisuudet monipuoliseen ja menestyksekkddseen toimintaan.

Tervetuloa tutustumaan!

VisitYlivieska.fi
sivut nyt avattu!

Visuaalinen ilme

Esimerkki typografian
kaytosta taitossa

1. KUVATEKSTI
Muli Regular

2. OTSIKKO
Muli ExtraBold

3. INGRESSI
Muli SemiBold

4. LEIPATEKSTI

Muli Light
5. VALIOTSIKKO
Muli Bold
6. BOLD
Muli Bold
7.  KURSIIVI
Muli Light Italic
8. NOSTO

Muli SemiBold Italic
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I Kirjelomake A4

&’ YLIVIESKA

Otsikko 1

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commaodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Section 1.10.32 of de Finibus Bonorum et Malorum, written by Cicero in 45 BC

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque loudantium,
totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto beatae vitoe dicta
sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed
quia consequuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi nesciunt.

Otsikko 2

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod temper incididunt ut labore
et dolore magna aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim.

Otsikko 3

«  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

« Etiam at risus vitae libere gravida facilisis ultrices in purus.

+ Ut faucibus sopien a sedales ullameorper.

+ Vestibulum a arcu et nulla fringilla finibus fermentum mollis augue.

*  Mauris tristique sem ac lacus fermentum, venenatis tristique nulla tempus.
« Praesent rutrum magna in pulvinar posuere.

+  Morbi pharetra elit a risus placerat maximus.

+  Aliquam vitae risus eget libero mollis lobertis non vel magna.

+  Sed rutrum arcu id consectetur tristique.

Postiosoite; Kéyntiosoite: Puhelin: Sdhkdposti:
Ylvieskan kaupunki Yivieskan kaupunk i 34 kirppomogylivieska fi
FL7O tie

Kyés etunimi.sukunimi

tie: 4
84101 YLIVIESKA 84100 YLIVIESKA ¥-tunnus: 0190557-3 Eotisivu: www. ylivieskafi
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Ylivieskan kaupunki
PL 70, 84101 Ylivieska

ylivieska.fi

Kirjakuori C5
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Ylivieskan kaupunki
PL 70, 84101 Ylivieska

ylivieska.fi
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Kuvamaaiima

Ylivieskan kuvamaailma keskittyy kaupungin brandilupauksen
mukaisesti myonteiseen kasvuun ja kehittymiseen. Kuvat puhuttelevat
jokapdivaisilla kertomuksillaan esim. Ihmisten, luonnon, yritysten ja
kaupungin kasvusta. Kuvamaailma on yleisiimeeltaan inhimillinen ja
[Gmmin. Kuvien esittamiin tarinoihin ja tilanteisiin on helppo samastua.

Kuvamaailma nostaa esiin ylivieskalaisia erilaisissa arjen tilanteissa:
lenkilld jokivarressa, keinussa leikkipuistossa, marjametsdssd,
hiihtoladulla, koulussa ystdvien kanssa, harrastuksissa jne. Olennaista
on tekemisen meininki, valiton, rento tunnelma ja luonnollinen hymy.
Myds valoltaan kuvat ovat mahdollisimman luonnollisia.

Kuvamaailma pelaa myoés arkieldman ja luonnon mielenkiintoisilla
yksityiskohdilla: puolukanvarvulla, viljankorrella, hymylld.
Valokuvaustilanteessa kuvia ei kuitenkaan rajata liian tarkasti, vaan
kuvat otetaan riittavalla rajausvaralla. Jatkokdyton kannalta tulee
huolehtia myds, ettd kuvat toimitetaan riittavalla resoluutiolla.

Kuvauksia sovittaessa on hyva varmistaa, ettd kuvaaja luovuttaa
kuvat Ylivieskan kayttoon kaikkine kdyttooikeuksineen painotuotteista
digitaalisiin kanaviin asti. Myds kuvissa esiintyvien ihmisten tulisi
allekirjoittaa julkaisuluvat silloin, kun he ovat selkedsti malleina (vrt.
julkiset tapahtumat, joissa otettuja kuvia voidaan kdyttad ilman
henkilokohtaisia julkaisulupia).




Visuaalinen ilme

Kuvamaailmaa ja
sitd esittelevid kuvia
tullaan taydentamadn.
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Ylivieskan brandi on enemman kuin merkki, tunnus
tai logo. Se on odotuksia, muistoja, tarinoita

ja suhteita. Mita johdonmukaisempia olemme
markkinoinnissamme ja viestinnassamme, sita
todenndkoisemmin saamme ihmiset tuntemaan
sen, mita Ylivieska on.”

Yhteystiedot

Ylivieskan kaupunki
Kyostintie 4, PL 70

84101 Ylivieska y’ ivieska.fi




